
Stundenplan CAS Professional Business Case Development
Herbst 2024
Provisorische Planung 12.03.2024

Der Unterricht findet meistens am Donnerstag statt. Ausnahmen siehe rote Einträge zwei Mal an einem Dienstag.
KW Datum Start Ende Was Ort Modus Verantwortlich Prüfung Bemerkung Zimmer
44 31.10.2024 13:00 20:00 Vor Ort
45 07.11.2024 13:00 20:00 Vor Ort
46 12.11.2024 13:00 20:00 Vor Ort
47 19.11.2024 13:00 20:00 Vor Ort
48 28.11.2024 13:00 20:00 Vor Ort
49 05.12.2024 13:00 20:00 Vor Ort
50 12.12.2024 13:00 20:00 Vor Ort
51 19.12.2024 13:00 20:00 Vor Ort
52 Studienfreie Zeit
1 Studienfreie Zeit
2 09.01.2025 13:00 20:00 Planungs- und Vorgehensansätze Vor Ort Bramwell Kaltenrieder G1
3 16.01.2025 13:00 20:00 Vor Ort
4 23.01.2025 13:00 20:00 Vor Ort
5 30.01.2025 13:00 20:00 Vor Ort
6 06.02.2025 13:00 20:00 Vor Ort
7 13.02.2025 13:00 20:00 Exkurs: Change und Future Thinking Remote Judith Wimmer, Christina Taylor G2
8 20.02.2025 13:00 20:00 Kommunikation und Dokumentation des Vorhabens Vor Ort Felix Kamer H1
9 27.02.2025 13:00 20:00 Projekt-Portfolio-Management Vor Ort Lukas Bieri H2

10 06.03.2025 Reservetag
11 13.03.2025 16:00 20:00 Living Case: Präsentationen und CAS Abschluss Vor Ort Felix Kamer X
12 20.03.2025 Reservetag
13 27.03.2025 Reservetag
14 03.04.2025 Reservetag

Living Case
44 31.10.2024 Einführung Vor Ort Felix Kamer L1
45 07.11.2024 Präsentation Ideen, Auswahl und Teambildung Vor Ort Felix Kamer L2
46 12.11.2024 Abgabe Einleitung Vor Ort Felix Kamer L3
48 28.11.2024 Zuweisung Betreuer:in Felix Kamer

Gespräche mit Betreuer:in Remote Studierende
11 11.03.2025 20:00 Abgabe des Business Case Studierende L4
11 13.03.2025 16:00 20:00 Präsentation des Business Cases Vor Ort Felix Kamer  L5

Kundensegmente und deren Bedürfnisse

Szenarien und strategische Optionen 

Finanzielle Bewertung von Investitionen und Risiken 

Grundlagen und Kategorien von Investitionsvorhaben  Felix Kamer
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E
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Giorgio Mini

Judith Wimmer, Christina Taylor

Prof. Dr. Stefan Grösser

Dr. Andreas Jacobs 

A

Der Businessplan im Kontext von Strategie und Innovation  Dr. Beat Kropf 

Analyse des relevanten Marktes 

D
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